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Wykonawcy ubiegajacy sie
o udzielenie zamowienia

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamdéwienia publicznego prowadzonego w trybie
przetargu nieograniczonego na kompleksowe przygotowanie i realizacje akcji
promocyjnej ,REVEAL POLAND TO YOUR FRIENDS".

ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien
publicznych (Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 ze zm.), Zamawiajacy przekazuje ponizej
odpowiedzi na pytania, ktére wptynety od wykonawcoéw.

Pytanie 20

W odpowiedziach na pytania Zamawiajacy zawart informacje, Ze wskazane jest aby hasto bylo
zwigzane z ,Reveal Poland to your Friends"”. Czy oznacza to, Ze cate to zdanie musi znalez¢ sie we
wlasciwym hasle? Czy mozemy wykorzystac jedynie urywek tego hasta, jedno stowo?

Odpowiedz 20
Wykonawca moze uzy¢ zaréwno catego zwrotu ,Reveal Poland to your Friends” jak i jego czesci.

Pytanie 21
Czy mozemy zaproponowac hasto, ktérego mysl przewodnia jest zwigzana z nazwa projektu
+Reveal Poland to your Friends”, wykorzystujac jednak zupelnie inne stowa?

Odpowiedz 21
Tak, Wykonawca moze zaproponowa¢ hasto, ktérego mys$l przewodnia jest zwigzana z nazwa
projektu ,Reveal Poland to your Friends”, wykorzystujac jednak zupetnie inne stowa.

Pytanie 22

Oferent ma mozliwos¢ ztozenia jednej koncepcji kreatywnej - czy dotyczy to takze hasta? Czy
jest mozliwo$¢ przedstawienia kilku alternatywnych wersji hasta (do tego samego Key Visuala
i mechaniki)?

Odpowiedz 22
Tak, Wykonawca moze przedstawi¢ alternatywne wersje hasta (do tego samego Key Visuala
i mechaniki).” * ¥

Pytanie 23
Czy Zamawiajacy dysponuje brandbookiem, materialami graficznymi na ktérych powinien
oprzeé sie Oferent? Czy mamy w tym zakresie petng dowolno$¢?



Odpowiedz 23

Tak, Zamawiajgcy dysponuje brandbookiem, ktéry zostal udostepniony na stronie internetowe;j
niniejszego postepowania.

Pytanie 24

Czy wizualizacja idei kreatywnej powinna zawiera¢ obligatoryjnie sam Key Visual? Czy
dodatkowe kreacje, takie jak np. projekt strony gtéwnej Landing Page’a?

Odpowiedz 24

Tak, Zamawiajacemu zalezy, aby Wykonawca przedstawit wizualizacje kluczowych elementéw
konkursu ze wzgledu na mozliwos$¢ jak najpelniejszej oceny propozycji.

Odpowiedz 25

Jakie logotypy i informacje powinny znalez¢ sie na kreacji?

Odpowiedz 25

W kreacji powinny znaleZ¢ sie elementy indentyfikacji, zgodne z brandbookiem oraz logo POT,
ktére zostaly zamieszczone jako zalgczniki do dokumentacji przetargowej.
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